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 ~12% 
Suchmaschinen-
Anteil weltweit 

(2023)

48% 
sind älter als 

45
Jahre

F A C T S H E E T N R .  1 1 / 2 0 2 4

Microsoft Ads, ehemals Bing Ads, 

ist die Online-Werbeplattform von 

Microsoft und bietet Unternehmen 

die Möglichkeit, gezielt Werbung 

auf Bing, AOL und Yahoo sowie 

auf einem Netzwerk aus Partner-

Websites (z.B. Ecosia) und Apps 

zu schalten.

auf einen klick 
MICROSOFT ADS

Nice to know

Microsoft Ads bieten Unternehmen eine attraktive Ergänzung zu bestehenden 

Werbemaßnahmen und eröffnen neue Möglichkeiten zur Zielgruppenansprache. 

Trotz der geringeren Reichweite und einem kleineren Publisher-Netzwerk bietet 

die Plattform Vorteile, die speziell für B2B-Unternehmen, E-Commerce oder lokale 

Dienstleister:innen interessant sind. Eine gezielte Testphase kann aufzeigen, wie 

ihr das Potenzial von Microsoft Ads für euer Unternehmen nutzen könnt.

Lasst von euch hören und nehmt Kontakt zu uns auf!

 0341 / 4158 504 0

& info@klickkomplizen.de

37% 
verfügen über ein 

Haushaltseinkommen, 
das zu den oberstenn 

25% gehört
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Microsoft-User:innen sind eine 
spezielle Zielgruppe. Über Google 

sind zwar viele, aber NICHT alle 
Nutzer:innen erreichbar. 

Besonderheit: 
Netflix Ads
Microsoft ist Netflix-Partner 
und bieten eine explizite 
Ausspielung auf Netflix an - 
bei Google ist das nicht 
möglich!

verschiedene 
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Vorteile auf einen Blick

MICROSOFT ADS – MEHR ALS DER 
KLEINE BRUDER VON GOOGLE ADS

Besonders für den 
B2B-Bereich hat die 
Suchmaschine einiges 
zu bieten. Wir stellen 
euch die Ads vor:

 5,5 %  
Suchmaschinen-

Anteil Deutschland 

 53 %  
haben Kinder, 
die zuhause 

leben

Tendenz:
steigend ARROW-TREND-UP

Über 
Microsoft Ads 

erreicht man meist 
ein älteres, aber 

kaufkräftiges 
Publikum

43 % 56 %

34% 
haben einen Hoch-

schulabschluss

USER-GRADUATE
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Das spricht für Microsoft Ads:

III
Easy Integration
...bestehender Werbung 

Man kann die bereits 
bestehenden Google-, 
Facebook- oder Pinterest-
Kampagnen importieren.

CHEVRON-CIRCLE-RIGHT Kanal-Mix kann um SEA 
erweitert werden, wenn man 
schon Social Ads schaltet. 

CHEVRON-CIRCLE-RIGHT Bewährte und optimierte 
Kampagnen können in das 
Microsoft-Netzwerk übertragen 
werden, spart Zeit & Ressourcen.

CHEVRON-CIRCLE-RIGHT Einfache Option, um Microsoft 
Ads ohne viel Aufwand als SEA-
Plattform auszutesten.

CHEVRON-CIRCLE-RIGHT Ein Import ermöglicht eine 
konsistente Markenbotschaft über 
verschiedene Plattformen hinweg.

CHEVRON-CIRCLE-RIGHT Achtung: Nach dem Import 
solltest du alle Kampagnen noch 
einmal auf Fehler kontrollieren. 
Das funktioniert nicht immer 
fehlerfrei.

II
Geringerer CPC 

Bei Microsoft Ads ist der 
Wettbewerb geringer im 
Vergleich zu Google Ads. 

Das führt häufig zu 
günstigeren Kosten per 
Klick (CPC).

Google Ads 2024:  2,53 $
Microsoft Ads 2024:  0,84 $

a

I
B2B Fokus

Bing ist auf vielen Arbeits- 
computern die Standard-
suchmaschine!

Im B2B-Kontext (Fachleute 
& Unternehmen) können 
Microsoft Ads interessant 
sein, denn B2B-Produkte 
sind zumeist für eine 
ausgewählte Gruppe an 
Menschen/Unternehmen 
von Interesse.

LinkedIn Profile Targeting 

Microsoft/Bing ist die 
einzige Werbeplattform, 
wo du die Möglichkeit hast, 
Zielgruppen basierend 
auf ihrer Karriere 
anzusprechen. LINKEDIN

- 

Achtung:
Netflix hat angekündigt

bis Ende 2025 eine eigene

Werbeplattform aufbauen

zu wollen » Zukunft der 

Kooperation ungewiss 

W E R B E N  A U F

Netflix ist eine der beliebtesten 
Streaming-Plattformen

CHEVRON-CIRCLE-RIGHT  Werbung auf der Plattform kann dir 
Aufmerksamkeit, Markenbekanntheit 
und Reichweite bringen

CHEVRON-CIRCLE-RIGHT  Zielgruppe: breite junge Zielgruppe

Anzeigen erscheinen vor oder während 
der Ausstrahlung (im Web, der App und 
auch bei heruntergeladenen Episoden) 

CHEVRON-CIRCLE-RIGHT  Videolänge: 10, 15, 20, 30 oder 60 Sek
CHEVRON-CIRCLE-RIGHT  Pro Stunde werden maximal 5 Minuten 

Werbung und 1-2 nicht überspringbare 
Werbespots am Stück ausgespielt 

CHEVRON-CIRCLE-RIGHT  Budget ist abhängig von verschiedenen 
Faktoren: Für eine 10-sekündige Anzeige 
muss man ca. 20-30 € bieten.

Anzeigen erscheinen 
z.B. auf Bing, Ecosia,

AOL und mehr je nach Branche kann 
der durchschnittliche 

Bestellwert höher 
ausfallen 

von bestehenden 
Google Ads-
Kampagnen

Chance auf höhere Anzeigen-
platzierung & niedrigere 

Klickpreise

... steht dem von 
Google in Nichts 

nach

Geografisches, 
demografisches & 

Verhaltens-Targeting 
verwendbar 

B2B-Zielgruppen 
können gezielter 
erreicht werden 
(LinkedIn-Profil-

Targeting) 
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Mögliche Nachteile

GERINGERE REICHWEITE 
GGÜ. GOOGLE ADS: 

Wenn die Zielgruppe 
nicht aktiv auf Bing oder 
Partnerseiten sucht, ist 
die Reichweite begrenzt 

WENIGER DATEN- 
GETRIEBENE TOOLS: 

Optimierungs- & 
Analysefunktionen sind 
nicht so ausgereift wie 

die von Google Ads 

KLEINERES MICROSOFT 
AUDIENCE NETWORK... 

...ggü. riesigem Google  
Display-Netzwerk, 

begrenzte Verfügbarkeit 
von Platzierungen 

außerhalb der Suche

WENIGER FOKUS AUF 
MOBILE WERBUNG:  

Google verfügt über 
stärker integrierte mobile 

Werbemöglichkeiten, 
Bing viele Desktop-

Nutzer:innen


